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Poznamky

Clanek vznikl jako sougast projektu podpofeného Ministerstvem $kolstvi,

mladeze a télovychovy v ramci programu Informaéni infrastruktura vyzkumu

pod reg. €. 1N04192.

1 Toto tvrzeni ma i svou druhou stranu, protoZe Velka Britanie pfedstavuje
prozatim i jedinou zemi, v niz se kvalitativni archivace zacina stavat pfiro-
zenou soucasti vyzkumného procesu.

2 Kromé archivu Qualidata se jedna napfiklad o projekt ESDS Longitudal, za-
hrnujici dlouhodoba Setfeni, ESDS Goverment, zahrnujici rozsahla viadni
Setfeni (censy), a také ESDS International, poskytujici data z mezinarod-
nich vyzkumu.

3 Jedna se napriklad o studie Petera Townsenda Family Life of Old People
(1955), The Last Refuge (1959) a Poverty in the UK (1979), kolekce inter-
view Paula Thompsona The Edwardians (1975), studie Stana Cohena Folk
Devils and Moral Panics (1967) zabyvajici se fenoménem “moralni paniky”
a jina dal$i dulezita i prikopnicka dila.

4 Webova prezentace celého projektu je k dispozici na:
http://quads.esds.ac.uk/

5 Informace pochazeji z prezentaci, které byly uvedeny na konferenci
QUADS Showcase Day, konajici se 28. zafi leto$niho roku v Londyné, cha-

rakteristiky jednotlivych projektd jsou volnymi pfeklady z téchto oficialnich
prezentaci.
6 http://www.icpsr.umich.edu/DDI/
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Negotiang the Long View: Archiving, Representing and Sharing a Qualitative
Longitudinal Ressource. http://www.Isbu.ac.uk/inventingadulthoods/
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Okazala spotreba a socialni tridy
v Ceské republice v roce 2004
JiFi Safr

Sociologicky ustav

Clének se zabyva otazkou, zda se okéazalost spotieby, resp.
Jeji protipdl tvoreny kulturou materialni nezbytnosti lisi mezi
socialnimi tfidami. Nejprve pojednava o vyznamu spotfeby
Jjako diferencianim mechanismu napomahajicim vzniku
kolektivni identity. V druhé casti je analyza rozdili v ne/
okazalosti spotfeby (preference znackové vs. neznackové
zboZzi) mezi socialnimi tfidami s pouZzitim dat MML TGl 2004.

Individualizace a homologie spotieby

V postransformacnim obdobi muzeme byt svédky dvou protich(d-
nych procest. Prvnim je trend sméfujici k pluralizaci a emancipaci
spotfebniho vkusu a chovani doprovazeny kulturni individualizaci.
Pfispivaji k nému zmény spojené s postindustrializaci, evropskou
integraci a zejména globalizaci. Na poc¢atku 90. let tzv. postmoder-
ni teorie stratifikace postulovala pro vyspélé spolecnosti postupné
rozostfovani hierarchii, nékterymi sociology popisované jako zanik
tfid ve smyslu socialnich entit [napf. Pakulski, Waters 1996]. Ve
druhém procesu je socialni a kulturni pluralita v souvislosti se
stejnymi spoleGenskymi zménami naruSovana nejen v dasledku
rozevirajicich se nlGzek socialnich nerovnosti vzniklych v postso-
cialistické transformaci, ale i diky zrychlenym globaliza¢nim tlak(m
vytvarejicim rizika, ktera jsou v populaci nerovhomérnym zpUso-
bem rozloZena. Zivotni styly, spotfebitelské preference, kulturni
orientace a vkus se tak od sebe pozvolna vzdaluji v zavislosti na
socialnim postaveni a puvodu jedincl. Dochazi k jejich usazovani
a tfidni homologii. Socialni nerovnosti nepochybné i nadale poros-
tou. Vkus a kulturni spotfeba hornich tfid (elity) se tak postupné
mUze stat dominantni tzv. legitimni kulturou, ktera bude fungovat
jako nastroj symbolické socialni exkluze napomahajici utvareni
symbolickych hranic mezi rdznymi socialnimi tfidami.

Vyznam okazalé spotieby a soutézivy instinkt

T. Veblen analyzoval formy okazalé spotfeby zejména mezi novou
Jfidou zahalky” na konci 19. stol., nicméné jeho postfehy maji uni-
verzalni platnost jak v odliSnych kulturach, tak i rlznych patrech
jedné spolecnosti. Formuloval obecny zakon ,pracovniho instink-
tu®, ktery fika, ze ,vSude tam, kde okolnosti nebo spolecenské tra-
dice vedou ke zvyku porovnavat vykony a schopnosti lidi, pracovni
instinkt vyusti v soutézivé, zavistivé prestizni srovnavani* [Veblen
1999 (1899): 19-20]. Tento soutézivy instinkt nas nuti neustale
se pomérovat s ostatnimi, coz se vedle napf. ,spoleCenské nutnosti
sekat travnik na své predzahradce” projevuje v nasem spotfebitel-
ském chovani. Svuj socidlni status totiz od pradavna poméfujeme
nahromadénym majetkem.

Pro Veblena bylo dllezité, jak ¢lovék majetku nabyl. Pokud pa-
sivnim zpusobem, bez prolitého potu, pak si to zaslouzilo obdiv a
probudilo soutézivost ostatnich. Prdlomovy vyznam Veblenovy teze
spociva v tom, Ze rozviji evolucni ramec, ve kterém jsou spotfebi-
telské preference determinovany socialné v zavislosti na jedincové
postaveni ve spoleCenské hierarchii. Jeho vyklad je tak kritikou
neoklasické teorie spotfeby, ktera tvrdi, Ze jedinec staticky maxi-
malizuje uzitek na zakladé exogennich preferenci [Trigg 2001].

Bez ohledu na stratifikaci nam skutec¢nost, Ze jedna komodita
(znacka) vyzaduje nakup dal$i néjak s ni spojené (prosté k hodin-
kam Rolex si musite koupit auto BMW), vysvétluje model kulturni
spotfeby G. McCrackena [1988] nazvany ,Diderotiv soulad” (Dide-
rot unities). Tento efekt je ,nadvladou konzistence* nad nasim spo-
tfebitelskym chovanim, ktera ma jednak konvenéni konzervativni
mad, ktery nas brani pfed vpadem neocekavanych destabilizujicich
objektl do naseho Zivota, ale i radikalni inovativni, ktery nas nao-
pak pohlcuje pfi neplanovanych impulzivnich nakupech.

Specifickou oblast kulturni spotfeby a Zivotniho stylu pro svdj
vyznam jako statusové vymezujiciho symbolu predstavuje méda.
,Modda je produktem tfidniho rozdéleni, a chova se tedy stejné jako
fada dal$ich vytvord, a predevsim tak, jako se chova Cest, jejiz dvo-
ji funkci je uzavirat urcity spole€ensky okruh v sob& samém a zaro-
ven jej odlisit od okruh( ostatnich.” [Simmel 1997: 103] Simmelova
teorie zmény mddy jako napodoby shora (trickle-down) vysvétluje
maodni zmény jako proces imitace elit. Inovace se $ifi od nejvyssich
tfid smérem dolG. V momenté&, kdy se moda dostane k nejnizsi tri-
dé, nejvyssi tfida ma jiz vyvinuty novy styl, ktery je opét originalni
a utvrzuje jeji vysoké postaveni. V postmoderni spolecnosti sice
modé zlstava symbolickd socialné diferenciaéni funkce, jsou zde
vSak ,rafinovanéjsi a skrytéjsi prostfedky pro odliSeni — material,
provedeni, znacka a odstiny vkusu® [Vlachova 1995].

Na Veblenlv teoreticky model ostentativni spotfeby navazal, byt
ne explicitné, P. Bourdieu [1984]. Zaméfil se na vyznam kulturni
spotfeby a vkusu v procesu reprodukce socialnich nerovnosti ze-
jména u frakci nové stfedni tfidy. Pravé jejich kulturni a spotfebni
orientace postupné neutralizuji tradi¢ni kulturni kody. Kazdy aktér
v daném socialni prostfedi sdili soustavu zakladnich schémat,
Bourdieu pouziva pojem habitus, jak vnimat okolni svét. Ty jsou po-
staveny na univerzalnich opozicich ,antagonistickych pfidavnych
jménech bézné pouzivanych ke klasifikovani osob nebo objektd”
[ibid: 468]. Podle Bourdieu stoji proti sobé ,vyssi“ (vzne$ené, Cisté,
vytiibené) a ,nizké" (nevkusné, nizké, skromné). Prvni reprezentu-
je kulturu elity tj. dominantni tfidy &i jejich frakci, druhé pak masy
ovladanych, zejména délnické tfidy. Tento klasifikacni systém nam
pomaha definovat, ,kdo jsme my a kdo jsou oni* a vytvaret si pro-
stfednictvim socialnich distanci od druhych vlastni identitu. Podle
Bourdieu vkus délnické tfidy je ,kulturou materialni nezbytnosti®,
tedy napt. oblec¢eni musi byt praktické, funkéni, musi vydrzet, pfi-
¢emz neni dllezité, zda je stylové ¢i médni.

Jedno ze slabych mist Bourdieuho modelu Ize spatfovat v
tom, Zze nevysvétluje, jak lidé reaguji béhem obdobi rychlé socialni
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zmény [Crane 2000], coz je v nasich podminkach post/transformace
dosti podstatny explanacni nedostatek. Jeho teorii Ize oznacit za
tezi o socialni reprodukci v tzv. silné formé, to protoze zdlrazriuje
konstitutivni vliv vkusu na utvareni socidlnich vztaht v kazdoden-
nim zivoté [Holt 1997]. Novéjsi teoreticky model, ktery Ize oznacit
za dynamicky a za jeho proponenty napf. A. Giddense ¢i M. Fea-
therstonea [1991], zdlrazriuje, Ze socialni podminky nejsou pouze
mechanicky reprodukovany Zzivotnim stylem. Lidé maiji vyznamny
vliv na své spotiebni chovani, protoze musi interpretovat a uplatrio-
vat svoje preference v rozdilnych neustale se ménicich situacich a
tim mohou ménit své Zivotni styly a v disledku toho i transformovat
Sirsi socialni vztahy. Navic vkus je v postindustrialnich spole¢nos-
tech vyznacujicich se hyperkomodifikaci silné proménlivy. Na urov-
ni jednotlivel tak musi byt neustale reinterpretovan, vyjednavan a
kombinovan. Individualni spotfebni preference jsou vice nez tfidni
pFislusnosti utvareny znackami ¢i popularnimi médnimi styly. Tento
model ma blizko ke zminéné tzv. postmoderni teorii stratifikace,
podle které klicovym mechanismem utvarejicim hlavni socialni
entity jiz neni tfidni pfislusnost, ale identity majici neekonomickou
povahu. Jde zejména o etnicitu, gender i Zivotni styl a spotfebu.

| kdybychom v$ak nepfijali Bourdieuho tvrzeni v jeho silné tfidné
konstitutivni formé, tak spotfeba bude stejné ,socialné strukturova-
na, protoze ti lidé, ktefi sdileji podobné socialni podminky, si osvo-
juji podobny vkus a preference, ktery organizuje jejich spotfebni
jednani.” [Holt 1997: 343]
Davaji Cesi radi na odiv své bohatstvi?
Marketingové vyzkumy Zivotniho stylu ukazuji, Zze zlepSujici se eko-
nomicka situace v novém desetileti se postupné promita do postojl
k penézim, nakupovani a spotfebé. U znacné &asti populace se
snizuje citlivost na vysi ceny, diky tomu nadale nardsta dllezitost
znacek a kvalita produktd [TNS AISA 2005]. Lidé kladou stale vice
dliraz na znackové, kvalitni a exkluzivni
obleceni, které povazuji za jeden ze zpuU-
sobU vyjadFeni Uspéchu ve spole¢nosti.

osoby je kvotni. Vysledky analyz tak nemohou mit povahu odhadu
zastoupeni jevu v celé populaci, ale spiSe ovéfeni vzajemnych
vztahd mezi jednotlivymi indikatory. Velikost souboru, dotazano
bylo v roce 2004 patnact tisic respondentd, ovSem pfispiva k tomu,
Ze vSechny relevantni typy odpovédi jsou zastoupeny. Soubor jsem
omezil pouze na dospélou populaci starsi 21 let, do analyzy tak
vstupuje 13900 pfipadd.

Bourdieuho pfistup je kritizovan za to, Zze ve svych indikatorech
precenil roli dominantni intelektualni kultury [Lamont 1992]. Ve
snaze vyhnout se tomuto problému analyzuji otazky tykajici se
nejen ostentativni spotfeby, ale i protipolu, ktery Bourdieu nazyva
kulturou nezbytnosti a ktera je typicka naopak pro délnickou tfidu.
Proto dale pouzivam oznaceni ,ne/okazalost spotfeby”. Sleduji tak
mj. dichotomii ,znackové zbozi“ vs. ,levné zbozi“ [Tucek, Friedlan-
derova, MEDIAN 2000: 116].

Pro analyzu jsem vybral patnact proménnych meéficich ne/
okazalost spotfeby i ndzory na ni v péti dimenzich: ne/znackové
(luxusni) zbozi a spotfeba obecné, obleceni a odivani, jidlo, misto
traveni dovolené a svépomoc pfi domacich opravach. Dale sleduji
rozdily v hodnoté uspéchu, tedy zajem dosahnout vysokého spo-
leCenského postaveni. Osm znakU je spjato s vysokym statusem
(znackovost, luxus) a sedm s kulturou nezbytnosti (skromnost,
obycejnost). Strikiné vzato se nejedna o behavioralni indikatory,
to bychom museli zjiStovat realné nakupy konkrétnich znacek, ale
spiSe o spotrebitelské preference vyjadrené jako postoje k luxusu,
nakupovani, odivani a traveni volného ¢asu.

Dopfedu jsem vyloucil ty otazky, které jsou bezprostredné vaza-
ny na gender, jako napf. vyroky ,svym vzhledem chci vyniknout,
byt krasny/a“, ¢i ,sleduji médni trendy“. Nicméné jak uvidime, vliv
pohlavi zstava i tak pfitomny.

Vyzkum MML TGI pouziva pro operacionalizaci socialnich tfid
koncept vyvinuty v reklamnim a marketingovém primyslu znamy

Tabulka 1. Vyroky tykajici se spotfeby podle socialnich tfid ABCDE, priméry
odpovédi* a korelace pro populaci ve véku 21-60 let a diichodc(i nad 56 let.

Sociologicky zajimavé neni ani tak
to, zda luxusni zbozi spotfebovavaji bo-

hati (jde o pouhou funkci majetku), ale
to, jak jej spotfebovavaji ti, kdo na néj

bezprostfedné nemaiji. Tedy zda ucelové IDévém prednost znackovému

demonstruji  schopnost spotfebovavat

luxusni statky, aby zvysili minéni o svém
statusovém postaveni. Proto v analyze

nezkoumam, ktefi lidé si v CR kupuiji Rolls
Royce, ale zda rtzné socialni tfidy davaji

ve stejné mife prednost znackovému, kva-
litnimu zbozi pfi obvyklych nakupech.

Ktery z v Gvodu uvedenych proces(,

postupné posilovani tfidni homologie
vs. postmoderni individualizace, lépe

vysveétluje spotfebni chovani a preferen-
ce socialnich tfid u nas? Je ostentativni
spotfeba funkci tfidni pFisluSnosti, tedy
tfidniho habitu a kulturniho kapitalu (Zivot-
niho stylu, preferenci, vkusu)? Odpovédét
se pokusim alespon z€asti v nasledujici
jednoduché sekundarni analyze dat spo-
tfebniho chovani a preferenci.

Pouzita data a indikatory okazalé
spotieby

V analyze pouzivam data z vyzkumu
zivotniho stylu, kultury a spotfeby Mar-
ket & Media & Lifestyle TGI? [viz Tucek,
Friedlanderova a MEDIAN 2000]. Datovy
soubor, ktery vznikl na zakladé pribézné-
ho dotaznikového Setfeni béhem jednoho
roku, poskytuje neobvyklou bazi informaci
o spotiebnich preferencich, volno¢aso-
vych aktivitach, kulturnim vkusu a hod-
notovych orientacich. Vybér dotazované

A B, vyssi C D, nizsi E RC
nejvy$si stredni stfedni stfedni nejnizsi
Rad(a) kupuji luxusni zbozi. 21-60 2,47 2,57 2,60 2,72 2,83 0,13I
duchodci 2,83 2,88 2,93 3,04 3,15 0,13
21-60 2,34 2,47 2,51 2,64 2,77 0,15
zbozi. duchodci 2,88 2,87 2,95 3,11 3,26 0,17
IPH nakupu se fidim pouze druhem [21-60 2,45 2,36 2,34 2,26 2,24 -0,07
zboZi, nezaleZi mi na znacce. ddchodci 1,93 2,08 2,16 2,09 2,05 -0,04*
Za kvalitni zboZi jsem ochoten 21-60 1,86 1,98 2,00 2,10 2,21 0,14
zaplatit vice. dlchodci 2,24 2,14 2,25 2,28 2,47 0,13}
Nakupuiji co nejlevnéji, 21-60 2,19 2,19 2,08 2,00 1,95 -0,10
vyuzivam slev. duchodci 2,02 1,99 1,92 1,87 1,82 -0,07|
IRadéji koupim drazsi, ale 21-60 2,07 2,20 2,24 2,41 2,58 0,19
kvalitn&jSi obleceni. duchodci 2,56 2,51 2,56 2,66 3,00 0,25
Oblékam se Casto exkluzivné. 21-60 2,86 2,91 2,90 2,99 3,09 0,10,
ddchodci 3,08 3,10 3,07 3,17 3,32 0,15
IN03|m véci do roztrhani - nekupuji [21-60 2,90 2,83 2,77 2,63 2,63 -0,10
nové Saty, dokud staré jesté slouzi.|dGichodci 2,52 2,46 2,51 2,49 2,31 -0,10]
IPro moji potfebu mi staci nékolik  [21-60 2,48 2,41 2,37 2,25 2,19 -0,12
malo odéva. dUchodci 2,16 2,05 2,13 2,05 1,93 -0,11
IRad se oblékam nenapadné.  [21-60 2,21 2,22 2,21 2,14 2,09 -0,07|
duchodci 1,99 1,93 2,04 1,98 1,91 -0,08]
IRad jim cizokrajna jidla. 21-60 2,32 2,42 2,45 2,52 2,64 0,10
ddchodci 2,81 2,87 2,77 2,84 3,00 0,12
IJsem ochoten zaplatit vice za 21-60 2,42 2,51 2,56 2,68 2,82 0,13]
kvalitni vino. dchodci 2,70 2,75 2,90 3,01 3,14 0,13]
|Uprednostnu1| dovolenou v Ceské [21-60 2,57 2,47 2,40 2,29 2,31 -0,08|
republice pfed zahrani¢im. dUchodci 2,40 2,14 2,26 2,15 2,16 -0,05)
Snazim se vzdy zménit misto své [21-60 2,20 2,35 2,41 2,48 2,63 0,13I
nasledujici dovolené. dGchodci 2,61 2,65 2,72 2,77 2,98 0,15
Délam si opravy a udrzbu sém,  [21-60 2,83 2,80 2,63 2,51 2,50 -0,1 1|
protoZze nemame dost penéz. dUchodci 2,82 2,63 2,73 2,68 2,54 -0,09
\/ Zivoté bych chtél(a) pfedev§im  21-60 2,36 2,46 2,56 2,64 2,78 0,14|
dosahnout vysokého dchodci 2,65 2,71 2,72 2,86 3,04 0,18
spole¢enského postaveni.

Zdl’Oj: MML 2004 (Vék 21+) N 21-60let = 9257, N dichodci — 2989.
Poznamky: Odpovédi na Skale 1-4 (1 = urcité ano, 4 = urcité ne). Spearmanovy korelaéni

koeficienty,

* signifikantni na hladiné vyznamnosti 0,05; ostatni 0,001.
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jako Socialni skupiny ABCDE — ESOMAR Social Grades [Safr
2005]. Tato klasifikace urcuje respondentovu pozici na zakladé po-
staveni hlavy domacnosti (postaveni v zaméstnani, po¢et zamést-
nancu ve firmé, vzdélani), coz umoznuje zarfadit do tfid kazdého
véetné ekonomicky neaktivnich.

Rozsah datového souboru nam umozni odliSit populaci 21 az
60letych a starobni dichodce (nad 56 let). Spotfebni zvyky a
preference socialnich tfid tak budeme sledovat u diichodcud zvlast.
Dlvody jsou dva. To, Ze socialni tfida pfimo souvisi s vékem, du-
chodci maji nejvétsi zastoupeni v nejnizsi tfidé E, a to, Ze vétSina
sledovanych polozek spotfebnich preferenci je logicky ovlivnéna
zivotni fazi. Starsi lidé jsou obecné konzervativnéjsi, kupuji méné
Casto nové odévy, jezdi méné do zahrani€i atd. Prvni subpopulace
ve véku 21 - 60 let neni tradicné omezena jen na ekonomicky aktiv-
ni, ale zahrnuje i ty, ktefi jsou momentalné studenty, na rodiCovské
dovolené ¢&i v domacnosti.

Vysledky

Jak ukazuji rozdily prameérd v odpovédich mezi starobnimi diichod-
ci a populaci ve véku 21 - 60 let v tabulce 1, s vyjimkou provadéni
oprav a dovolené v tuzemsku, maji vzdy dichodci blize ke kultufe
nezbytnosti (napf. nosim véci do roztrhani, stac¢i mi malo odéva,
oblékam se nenapadné, nezalezi mi na znacce, nakupuji co nej-
levnéji), naproti tomu 21 - 60leti inklinuji spiSe k okazalé spotfebé
(luxusni a znackové zbozi, ochota platit za kvalitu, drazsi kvalitn&jsi
obleceni, exkluzivni obleceni, cizokrajna jidla a kvalitni vino, sna-
ha meénit misto dovolené). Rozdily v primérech mezi socialnimi
tfidami ABCDE uvnitf obou podskupin naznacuji, Zze spotiebni
preference jsou v CR stratifikovany, a to jak u 21 - 60letych, tak u
dtichodcu. Vyjimku tvofi svépomocné opravy a dovolena v CR, kde
jsou rozdily zanedbatelné. Podobné tomu je v pfipadé postoje, zda
by dotazany chtél dosahnout vysokého spolecenského postaveni.
Cim vySe ve spoledenském ZebFicku Slovék je, tim vice souhlasi
timto vyrokem.

Spotrebni chovani je vedle véku ovlivnéno také pohlavim.
MuzZi jsou oproti Zenam spiSe zastanci znackovosti zbozi, pro
Zeny je naopak typicka radost z nakupovani a vyhledavani

institucionalizovanou formu kulturniho kapitalu. Vstupni matice pfed-
stavuje praméry pro jednotlivé kategorie vysvétlujicich znakl (neni
uvedena, jedna se o obdobu tabulky 1, ale pro celou populaci spo-
le¢né). Analyzovan je soubor vSech respondent( (starSich 21 let).

V grafu 1 je zobrazeno dvourozmérné feSeni za pomoci prvnich
dvou faktord, které ukazuje, jak jsou spotfebni chovani a preference
vazany na sociodemografické znaky. Prvni faktor (osa X) je silné
vazan na interakéni slozku svazanou s tfidami ABCDE. Druhy faktor
je méné vyprofilovan (vysvétluje jen necela tfi procenta variability),
projevuje se v ném zejména rozdilny vliv nejmladsi a nejstarsi vé-
kové skupiny a vysokoskolského vzdélani. Na spiSe horizontalni
povahu této dimenze spotrebnich preferenci ukazuje i to, Zze se k ni
pfimyka pohlavi. Zatimco v levé poloviné grafu se koncentrovala os-
tentativni spotfeba, ktera je typicka pro nejvyssi tfidu A (domacnosti
manazerd, vysokych odbornikl a podnikatel() a vy$si stfedni tfidu,
ale také pro mladsi generace a lidi s minimalné stfedoSkolskym
vzdélanim, tak na pravé strané nachazime mezi kulturou materialni
nezbytnosti nizsi tfidy D a E. Prekvapivé urcité neni postaveni di-
chodcU, které je dano jejich potfebami a fyzickymi moznostmi. Do-
kumentuje to odloucena pozice vékoveé kategorie 61-79 let, nejblize
jsou k ni preference odkazujici ke skromnosti Zivotniho stylu.

Zajimavé je postaveni stfedni tfidy C, kterou tvofi zejména
domacnosti Zivnostnikd, ufednikd a nizSich odbornikl s prameér-
nym Zivotnim standardem. Jejich pozice z hlediska spotfeby ma
mnohem blize k vySSi stfedni tfidé B s typickymi zastupci z fad
domacnosti niz§ich manazert, pedagogt, védeckych a kulturnich
pracovniku. Jeji postaveni v mezilehlé oblasti socialniho prostoru
by tak mohlo dokumentovat Bourdieuho tezi, Ze usiluje o to, osvojit
si uzivani legitimnich symbolickych statk(, v naSem pfipadé statu-
sovych symbolt ziskanych okazalou spotfebou. Otazkou ovsem je,
zda k tomu ma i odpovidajici kulturni kapital ve vyznamu vytfibe-
nosti vkusu s citem pro jemné odliSnosti. Nicméné stfidani mista
dovolené, exotické jidlo Ci preference kvality zbozi jisté nepredsta-
vuji demonstrativni spotfebu v krajni podobé.

Tabulka 2. Korelaéni koeficienty Ne/okazala spotieba a socialni
tiida, vék a tfida piii kontrole vlivu véku podle pohlavi.*

levnych nakupl [Tucek, Friedlanderova, MEDIAN 2000: kap. Tfida ABCDE Vék Trida,

4]. Abychom mohli posoudit vliv socialni tfidy na ne/ostenta- veék kontrol.

tivni spotfebni chovani bez ohledu na pohlavi, jsou korelace v muzi | Zeny | muZzi | Zeny | muzi | Zeny

tabulce 2 rozdéleny pro muZe a Zeny zvlast. Prvni dva sloupce |DPavam pfednost znackovému -0,17 |-0,18 | -0,28 | -0,25 | -0,13 | -0,13

ukazuji, ze efekt socialni tfidy se z hlediska pohlavi neligi, [zboZi.

se dvéma vyjimkami u typicky genderovych odlinosti. Zatimco |Pﬁ nakupu se fidim pouze druhem | 0,08 | 0,07 | 0,15 | 0,12/ 0,06 | 0,05

u muz je vliv tfidy na to, zda se oblékaji exkluzivng, v podstaté ~ [ZROZi. nezélezi mi na znacce.

k. g o < ey 0 plcartan s (IS0 wusiac 01T 0T Lo LI 0

roste. Naopak strategie délat si sdm doma opravy je o to ¢as- aplatit vice I ’ ’ ’ ’ ’ ’

téjsi, ¢im nizsiho tfidniho postaveni muz dosahl, zatimco u zen Nakupuj co.nejlevnéji Vuzvam | 0,09 | 0,08 | 0,10 | 0,06 | 0,08 | 0,07

jsou tfidni rozdily minimaini. Slev. ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
Na vyznamny vliv véku na spotfebni preference, tfeti a Ctvrty |Rad(a) jim cizokrajna jidla. 20,12 |-0,15 | -0,19 |-0,20 |-0,09 |-0,11

sloupec v tabulce 2, ukazuje fakt, Ze skoro vSechny korelaéni IJsem ochoten zaplatit vice za -0,16 |-0,15 | -0,11 | -0,17 | -0,14 | -0,11

koeficienty jsou minimalné stejné vysoké jako v pfipadé socialni  Jkvalitni vino.

tfidy (s vyjimkou domécich oprav u muzd). Nasim cilem neni IRadéji koupim draZz3i ale kvalitn&jsi| -0,22 | -0,21 |-0,26 |-0,20 |-0,18 |-0,17

sledovat efekt véku, nybrz stratifikace na spotfebni chovani, a Jobleceni.

proto v poslednich dvou sloupcich tabulky 2 uvadim korelaéni |Nosim véci do roztrhani - nekupuji | 0,13 | 0,10 | 0,14 | 0,18 | 0,11 | 0,07

koeficienty pro tfidu a jednotlivé polozky spotfebitelskych prefe- Jnové Saty, dokud staré jesté slouzi.

renci pfi kontrole viivu véku. Ve vech dimenzich efekt tfidniho JOblékam se gasto exkluzivné. -0,04 |-0,10 |-0,09 | -0,13 | -0,03% -0,08

zazemi domacnosti s omezenim vlivu véku poklesl, nicméné zu- IPrf) moji potfebu mi staci nékolik | 0,13 | 0,14 | 0,11 | 0,22 0,12 | 0,09

stava stale ve vétsiné pripadd vyznamny (vyjimku pfedstavuje Ig?('jo Odevubl'k' i 5551 505 To05 o8 1 504 1605

Znackové zpozi a opravy i nendpadnost oblékani u zen). Uafe(z)nzgtgu'iedg\r/zl)lr;ir:)ipvaCr;es.ké 0’10 0’11 0’09 0‘15 0109 0’08
Struktura korelaci v tabulce 2 naznacuje, Ze jak tfida, tak vék IreF:)uince pFeJd Zahranigim. ' ’ ’ ’ ’ ’

maji urcity vliv na ne/okazalou spotfebu. S vyjimkou svépomoc-  fg st "o vidy zménit misto své | -0,17 | -0.16 |-0,19 |-0,22 |-0,14 |-0.12

nych oprav je plsobeni véku vzdy alespor stejné tak velké jako nasledujici dovolené.

v pripadé tridy. Dé&lam si opravy a udrzbu sam 0,15 | 0,05 | 0,04*-0,03*| 0,14 | 0,06

PAlNT 2 ald = rotoze nemame dost penéz.

Socialni prostor okazalé spotreby T bych chtél(a) Sfedevéim 20,19 [-0,12 [ 0,16 | 0,17 |-0.17 |-0,09

a kultury materialni nezbytnosti asahnout vysokého

Doposud jsme sledovali jednotlivé polozky ne/okazalé spotieby  Ispolecenského postaveni.

oddélené. Na zavér nam poslouzi k exploratnimu zmapovani
prostoru spotfebnich preferenci linearné dekompozi¢ni analyza
(LINDA). Vedle tfid ABCDE do socialniho prostoru spotieby
vstoupi jesté pohlavi, vék a vzdélani, které nam reprezentuje

Zdroj: MML 2004, vék 21+. N muzi = 5981; N Zeny = 6447.

Poznamka: Pearsonovy korelacni koeficienty, * signifikantni na hladiné
vyznamnosti 0,05; ostatni 0,001. Odpovédi rekédovany na dichotomické
znaky 0=ne, 1=ano.
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Tento celkovy portrét spo-
tfebnich postoji a praktik
dokumentuje predeslé zjisténi,
Ze linie oddélujici okazalost od
neokazalosti €i kultury nezbyt-
nosti vede mezi tfidami A, B,
C na jedné strané a tfidami D,
E se zastoupenim délnickych

N J

Graf 1. Socialni prostor: okazala spotreba a vkus nutnosti. Linearné dekompozi¢ni analyza LINDA.

61-79 let
A

profesi na druhé (podrobné;jsi AB H‘“ postaveni nenap.obleg. ® neznack.z.

analyzu vCetné oblasti kultur- wal.oblederi N ¢

niho vkusu Ize nalézt v [Safr val.obleceni 57 ne nové Saty
" val.zbozi C

forthcoming]). * (walyjno exklobiet 4900 let SO minati

ZéVéry a diskuse 20,35 . JUX-ZbOﬁ 0,15 - 0,05 A o2, S A 045
. L . dovol. riznam. 4 C .. dovolena CR zs A

Uvedena  zjisténi  ukazuii S A muzi E

na dvé skutecnosti. Zaprvé, .‘35—48 let A A)p

rozdéleni populace na véko- . . . cizokraj.jidlo A

vou skupinu 21 - 60 (véetnd A Znack.zbozi vyue

ekonomicky neaktivnich) a 21-34 Jet 018

starobni duchodce ukazalo,
Ze o dlchodcich nelze z hle-
diska stratifikace hovofit jako
o homogenni skupiné. Tridni
rozvrstveni jejich spotfebnich
preferenci, zejména diky in-
klinaci ke kultufe nezbytnosti,
je v mnoha ohledech vyhrané-
né&jSi nez u zbytku populace.

AC jsou vztahy mezi okazalou spotfebou, resp. jejim protipdlem
pfedstavovanym kulturou materiéini nezbytnosti a sociélnimi tfida-
mi spiSe slabsi (korelace malokde pFekracuji hodnotu 0,2), tak i
pfi kontrole vlivu omezeného poctu zprostfedkujicich proménnych
v nasi jednoduché analyze (vék a pohlavi) jejich vzajemna vazba
zUstava zretelna. Jisté Ize namitnout, Ze materialni spotfebu pod-
mifuji i jiné faktory (vedle pfijmu napf. velikost mista bydlisté &i
region), nékteré z nich jsme uplatnili v mapé socialniho prostoru,
zadouci by ale bylo ulohu v dalSim kroku ovéfit vztahy pomoci
vicerozmérnych metod*.

To, ze lidé davaiji stale vice na odiv svoje postaveni prostrednic-
tvim luxusni spotfeby, ukazuje nepfimo na zvySujici se legitimitu
nerovnosti u nas, tedy alespon u té ¢asti populace, ktera se neboji
svlij majetek vystavit na odiv. To se pak projevuje v jejich neskryva-
né okazalé spotfebé. Na tento trend reaguji i nové vznikla média.
Zobrazovanim luxusniho Zivotniho stylu tak dale legitimizuji domi-
nantni kulturu.

Poznamky:

1 Dékuji agentuie MEDIAN s.r.o. za poskytnuti dat z vyzkumu MML TGI.
Text vznikl za podpory juniorského badatelského grantu GAAV CR ,So-
cialni distance ve stratifikagnim prostoru CR* (reg. &. B700280603).
Informace o vyzkumu MML TGI na strankach spole¢nosti MEDIAN:
http://www.median.cz/index.php?lang=cs&page=1&sub=1

V této jednoduché dvojrozmérné analyze jde o celkovou strukturu
vztah tfidy a spotfebnich preferenci. Nejedna se o testovani odha-
di parametr( pro populaci, statisticka signifikace neni uvazovana i
s ohledem na velikost vybérového souboru.

Regresni model indexu luxusni spotfeby ukazuje, Ze ostentativni
spotfeba je nejvice ovlivnéna snizujicim se vékem, pohlavim, pfijmem
domacnosti a vzdélanim. Zanedbatelny neni ani vliv mista bydlisté
v hlavnim mésté. | pfi kontrole vlivu téchto proménnych vSak efekt
socialni t¥idy ztstava vyznamny [Safr forthcomming].

N

w

IN

Zdroj: MML 2004, vék 21+. N = 12246.
Poznamka: Nerotované feseni, prvni dva faktory vysvétluji 96,5% variability.

o Opravy sam

-0,30
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